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4 PROGRESION 1. Reconoce el discurso que se
desprende de los medios de comunicacion

masiva y su impacto social y cultural para desarrollar
un pensamiento critico en distintos contextos.

PROGRESION 2. Comprende la importancia, el
impacto e influencia del Internet en la evolucién
de los medios de comunicacion masiva para la
generacién de contenidos en un proyecto
comunicativo de acuerdo con su realidad..

PROGRESION 3. Reconoce la evolucion, importancia
e influencia de la prensa y su impacto en la
sociedad como medio de comunicacién masiva
para la creacién de un producto comunicativo

\ de acuerdo con su contexto situacional.

("PROGRESION 4. Reconoce la evolucion, importancia
e influencia de la fotografia, el cine y su impacto
como medios de comunicacioén social y cultural
para la creacién de un producto comunicativo
de acuerdo con su contexto.

< PROGRESION 5. Reconoce d la radio y los elementos

que la conforman como medio de
comunicacion masiva; ademds de su evolucion,
importancia e influencia en la sociedad con la
finalidad de crear un producto audifivo que
\_ fransmita contenido de acuerdo con su entorno.
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Progresiones de aprendizaje: Comunicacion y Sociedad Il
Planeaciones Didacticas

Transversaﬁcfad :

Comunicacion Y
Sociedad 19 & Reciirsos
Socioemocionales

Metas de Aprendizaje

CATEGORIAS

La expresion verbal,
visual y grdfica de las
ideas

Indagar y compartir
como vehiculos del
cambio.

Recursos
Socioemcionales

Apertura

Desarrollo

Cierre

Portafolio de
Evidencias —
Sopa de letras + Texto
argumentativo

PROGRESION 1. Reconoce el discurso que se desprende de
- Medios los medios de comunicacion masiva y su impacto social y
de Comunicaciény culfural para desarrollar un pensamiento critico en distintos

su Impacto Social.  confextos.

Genera contenidos mediante la tecnologia que facilite una comunicacién efectiva en los difers
Reflexional la funcién de los medios de comunicacion enla formacion de la opinidn publica y la

SUBCATEGORIAS TEMAS

Lecturay escritura en espacios Tema 1: Medios de comunicacion masiva

dig.“ales'. ) 1.1. Identificacion, caracteristicas y funciones sociales. La cultura.
® Lainvestigacion paraencontrar  Tema 2: Discurso mediético e impacto social

respuestas. 2.1. La infodemia, acceso inmediato a la informacién y generacién de
® La construccion de nuevo contenidos y Textos Argumentativos

conocimiento.

— Responsabilidad Social:
V/ Construye y fortalece identidades a través de actividades artisticas, culturales y «

La sesidn inicia con una reflexion guiada sobre qué son los medios de
comunicacion masiva 'y como influyen en la vida cotidiana. El alumnado analiza
ejemplos actuales de televisidn, redes sociales, radio y prensa, identificando sus
caracteristicas y funciones sociales. A partir de diapositivas y videos breves, se
infroducen conceptos clave como discurso medidtico, infodemia y acceso
inmediato a la informacién. Esta aproximacion inicial prepara al grupo para
reconocer el impacto cultural y social de los mensajes.

Durante el desarrollo, el alumnado trabaja con fragmentos reales de contenidos
medidticos para identificar su discurso, intencién, sesgos y efectos en la opinion
pUblica. Mediante preguntas guia, analizan cédmo se generan narrativas, cémo
circula la informacién y qué riesgos existen ante el exceso de datos o la
desinformacién. Posteriormente, completan actividades del cuadernillo que
permiten clasificar caracteristicas, funciones vy tipos de medios, fortaleciendo el
pensamiento critico frente a los mensajes que consumen diariamente.

En el cierre, los estudiantes comparten sus conclusiones sobre el impacto social y
cultural de los discursos medidticos, destacando ejemplos positivos y negativos.
Elaboran una sintesis escrita donde explican cémo la infodemia, la inmediatez
informativa y la generacién de contenidos afectan su contexto. Finalmente, revisan
su avance en el cuadernillo, asegurando que comprendieron los conceptos
fundamentales para identificar medios, discursos y funciones. La docente orienta
coémo estos aprendizajes se aplicardn en progresiones posteriores.

— o 4O Producto integrador: El alumnado resuelve las actividades del

cuadernillo de trabajo, demostrando comprensidon de los conceptos: identificacién
de medios, caracteristicas, funciones sociales, discurso medidtico, infodemia y

acceso a la informacién. Sopa de letras + Texto argumentativo. § Evaluacién con ribrica

tipo semaforo: G Verde = Excelente. (U Naranja = Satisfactorio. O Rojo = Insuficiente.
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Transversalidad : PROGRESION 1. Reconoce el discurso que se desprende de

Fundamentos de Médulo 1: — Medios los medios de comunicacion masiva y su |r,r!poc’ro sgqol y

Administracion 11 & de Comunicaciény cultural para desarrollar un pensamiento critico en distintos
Recursos Socioemocionales . contextos
su Impacto Social. .

COMUNICACION

Apertura

Comparte lo que sabes, piensas o has vivido sobre la comunicacion durante la

lluvia de ideas.

|

Lluvia de ideas

Lacom

Es un proceso de interaccién social

a través de simbolos y sistemas de

mensajes que se producen como

parte de la actividad humana.
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@ La apariencia personal
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E . [/ . Alumno:

Tema 1: Medios de comunicacion masiva
1.1. Identificacién, caracteristicas y funciones sociales. La cultura.

Desarrollo

@" Propésito de aprendizaje

Que el alumnado identifique los medios de comunicacidn masiva, analice sus
caracteristicas, funciones sociales y discursos, y reflexione de manera critica sobre su
impacto social y cultural, reconociendo los riesgos de la infodemia vy la
desinformacién en su contexto cotidiano.

Lluvia de ideas: La comunicacién

La sesién inicia con la observacion de la ldmina “La comunicacion”, la cual presenta
de manera visual los conceptos bdsicos que se abordardn en la progresion. A partir
de ella, el alumnado participa en una lluvia de ideas, compartiendo lo que sabe,
piensa o ha vivido sobre la comunicaciéon en su vida diaria.

Inicia respondiendo las siguientes preguntas:

a. 3Qué tipo de medios de .
comunicacion crees que se usan
mds actualmente? d. 3De ddénde obtienes la informacién
. que consideras verdadera?
. .
. .

b. sCudles consideras mds confiables?

. e. sComo influyen los medios en lo que
. piensas, opinas o decides?
. .
.
c. 3Qué medios consumes fodos los .
dias?
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LaCultura
- .

z,Qué esla cu\tura?
el conjunto de elemen caracteristicas
unidad hu! a. Incluy
normas Y

La cultura es

propias determ\nada com

aspectos como \as costumbres, \as trad'\c'lones, a
de pensarse as de com

el modo de un grup!
y de constru'\r una sociedad.
La pa\abra “cu\tura” es un 1ermino amp que P iene del
vocabl! \atino cultus, @ su vez deriv colere; €8 decir,
«cuidar el camp! el 9 ado”, o A e hoy en dia e conoce
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LOS MEDIOS DE COMUNICACION Y
~ LACULTURA

= Clarin® L
la comunicacién como

base fundamental
Tecnologia

De Instagram a TikTok, la tecnologia transformé nuestra vida
cotidiana en una “vida en plataformas”

"Vidas mediaticas”, de José Luis Fernandez, explica como las redes sociales, los servicios de streaming
y chats cambiaron la forma de ver el mundo.

Actividad

[/ . Alumno:

Los medios de comunicacién y la cultura
actual

Los medios de comunicacién forman parte
esencial de la cultura actual porque influyen
directamente en la manera en que las
personas piensan, se informan, se visten, se
comportan y comprenden el mundo. A fravés
de la television, internet, redes sociales, radio y
prensa, conocemos las noticias, los avances
cientificos y tecnoldgicos, los acontecimientos
politicos y sociales, asi como las nuevas modas
y tendencias. Estos medios no solo fransmiten
informacién, sino que también construyen
opiniones, valores y formas de vida, por lo que
se han convertido en un elemento clave para
entender cdmo se desarrolla y transforma la
sociedad contempordnea.

1. Identifica y escribe 4 noficias que parecian reales, pero que después se comprobé que

eran falsas (fake news).

Escribe una en cada linea:

A
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Tema 2: Discurso mediatico e impacto social
2.1. La infodemia, acceso inmediato a la informacion y generacion de contenidos

La infodemia se refiere a la sobreabundancia de
informacién que circula, especialmente en
medios digitales y redes sociales, durante
acontecimientos importantes como crisis
sanitarias, desastres naturales o procesos politicos.
Esta gran cantidad de datos incluye informacion
verdadera, incompleta y falsa, lo que dificulta
que las personas puedan idenfificar fuentes
confiables y comprender correctamente lo que
sucede. Cuando existe infodemia, las personas
suelen sentirse confundidas, safuradas o ansiosas,
ya que reciben muchos mensgjes en poco
fiempo y no siempre cuentan con las
herramientas necesarias para analizarlos
criticamente.

La desinformacion, por su parte, consiste en la
difusién de informacion falsa o engaiosa con
la intencién de manipular, confundir o influir en
la opinidn publica. Puede presentarse en
forma de noticias falsas, imdgenes alteradas,
fitulares exagerados o mensajes fuera de
contexto. Este fendmeno afecta
negativamente a la sociedad porque debilita
la confianza en los medios, genera miedo o
conflictos, y puede llevar a las personas a
fomar decisiones incorrectas. Por ello, es
fundamental desarrollar el pensamiento critico
y verificar las fuentes anftes de compartir

cualguier contenido.

a
" Comunicacién y Sociedad Il
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Z. Reflexién escrita

' | .

Alumno:

2. Escribe un parrafo (a dos columnas) donde argumentes tu punto de vista sobre como
afectan las noticias falsas a las personas que no saben distinguir entre informacién real y

falsa.

Puedes considerar aspectos como: miedo, confusién, manipulacién, toma de malas
decisiones, discriminacién o conflictos sociales.

En este contexto, donde la
comunicacion permite tfransmitir
ideas, valores y formas de ver el
mundo, resulta fundamental contar
con herramientas que ayuden a
expresar opiniones de manera clara,
critica y fundamentada. Una de estas
herramientas es el texto
argumentativo, el cual permite
analizar la realidad, defender
posturas y participar activamente en
los debates sociales, culturales y
politicos que circulan en los medios
de comunicacion. Comprender qué
es un texto argumentativo, cudles son
sus tipos, caracteristicas y funciones
lingUisticas, contribuird a que los
estudiantes desarrollen un
pensamiento critico y una
comunicacion responsable dentro de
la sociedad actual.

\
| —= TEXTOS ARGUMENTATIVOS

El texto argumentativo

Es aquel texto en el que defiende sus ideas, ya sea a favor o en confra de un
tema (infenta convencer, cambiar o reforzar) para defender su punfo de
vista (tesis) y expresar sus razones (argumentos).

g El texto argumentativo responde a la pregunta gqué pienso?, y lo podemos
“ encontrar en articulos de opinidn o criticas.
Elementos del texto argumentativo

Asunto del que se habla o se discute. No afirma, ni
Tema |—> niega
— Expone la posicidn personal sobre el tema (postura).
Sor] \.c?s ideas quejushlﬂcon, aclaran, o fundamentan la
opinién del autor (tesis).
Muchas veces tfienes que dar cuenta de lo que piensas, razonando y
argumentando fus opiniones. Los texfos argumentafivos te ayudan a

entender lo que piensan ofras personas; también te siven para expresar tus
ideas y ser convincente.

La estructura de un texto argumentativo consta de tres partes:

« la introduccidn. Se refiere a una breve descripcion de la tesis o idea fundamental, a fin de
introducir al lecfor en el tema y en un contexto determinado para luego poder desarrollar los
argumentos en el resto del escrito.

«El cuerpo de la argumentacioén. Se refiere al desarrollo de la tesis propiamente dicha, haciendo
uso de los diferentes recursos lingUisticos. El objetivo es convencer al lector, por eso la
informacion deberd ser clara, estar ordenada y tener un sentido o coherencia.

« La conclusion. Se refiere a la Ultima parte del escrito (que puede constar de varios parrafos) en la
que se justifica de manera concisa la hipétesis planteada. Es decir, se expresa un razonamiento
16gico que le da un sentido a todos los argumentos mencionados.

Fuente: https://www.caracteristicas.co/texto-argumentativo/#ixzz6MhLmjjFX

Comunicacién y Sociedad Il
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. < [/ . Alumno:

1. En el siguiente texto identifica los elementos del fexto argumentativo.

Deberia Tema.
prohibirse la
venta de
comida
“chatarray, ya | Tesis :
que esta
genera
graves
enfermedades como la obesidad y la diabetes, | Argumento:
entre ofras. De este modo, se evitardn muchas
muertes o penosos sintomas que traen consigo
estos males.

2. Relaciona cada tesis con su argumento.
. Es muy responsable. (
. Esla peor seleccioén.
. Tiene gusto estético.
. jQué truco mds facill
. La carrera fue dura.

) Demoraron un dia entero.

) Desarrolla las actividades en orden.

) Cumple con dos su deberes.

) Ha perdido todos los partidos.

) Hasta un nino de cuatro anos lo hace.

® 0 0O TQ

3. Lee y analiza los enunciados. Luego coloca una (T) si es tesis o (D) si es una definicion.

a. Latelevisiéon es un medio de comunicacion.

La respuesta es D. Ya que no es una opinidon dada por alguien.
b. Debe prohibirse la caza de animales.
c. Lalengua es el érgano del sentido del gusto.

d. La hora de salida debe ser mds temprano.

HEN N

e. La donacién de érganos es una demostraciéon de amor.

i En conclusion, los textos argumentativos cumplen un papel fundamental al estructurar el
i pensamiento critico y permitir la interpretacion responsable de la informacion en un
i entorno caracterizado por la inmediatez y la sobrecarga informativa.

Con base en el parrafo anterior, realiza la siguiente actividad individual:
9., Actividad individual

De manera individual, escribe la definicién de los siguientes conceptos:
1. Comunicacion

2. Comunicacion masiva

3. Cultura

Comunicacién y Sociedad Il
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JX

8 ;Verdadero o Falso?

Escribe V si el enunciado es verdadero o F

si es falso.
Caracterizacion General >
Tipos de Medios <

Medios de Comunicacién Masiva <
Funciones Sociales <
Teorias de la Comunicacién >
Nuevos Medios (Siglo XXI) >

1. Los medios de comunicacion
masiva permiten difundir mensajes
a grandes grupos de personas.

2. Los medios impresos incluyen la
prensa periddica, las revistas, 10s
libros, los comics y los carteles.

3. El cine forma parte de los
medios impresos.

4. La radio es un medio de
comunicacién masiva basado
Unicamente en el sonido.

5. La television es un medio que
transmite informacién solo por
texto escrito.

©

/ Alumno:
Prensa periédica
Revistas
Medios Impresos < Libros
Cine Cémics o historietas
Radio Carteles
Television

Internet y Redes Sociales

Informativa (difusién y veracidad)

Formativa (educacién y cultura)

Recreativa (entretenimiento vs evasién)

Cibernética (regulacion y control social)

10.

Comunicacién y Sociedad Il

Internet y las redes sociales son
considerados nuevos medios del
siglo XXI.

La funcién informativa de los
medios se relaciona con la difusidon
y la veracidad de la informacion.

La funciéon formativa de los
medios contribuye a la educacion
y a la cultura.

La funcién recreativa de los
medios estd vinculada con el
entretenimiento y la evasion.

La funcién cibernética de los

medios se relaciona con la
regulacion y el control social.

13




> [/ . Alumno:

Cierre

of Producto integrador

Sopa de letras + Texto argumentativo
El estudiante debera:

Elaborar una sopa de letras con los términos
indicados.

Redactar un texto argumentativo (noficia,
columna periodistica, caricatura politica
con explicaciéon, ensayo o articulo de
opinién) utilizando todos los conceptos
frabajados.

Tu texto debe:
. Presentar una postura clara (tesis),
. Incluir argumentos que la respalden,

. Mantener coherencia y claridad en

las ideas, ‘
as ideas &4 Sopa de letras

. Utilizar adecuadamente el
vocabulario del tema de
comunicacién y cultura.

fiHl Escala de Evaluacion
. 6 Excelente
. G Satisfactorio
+ @ Insuficiente

1 o 3
Comunicacién y Sociedad Il

Palabras

COMUNICACION
EMISOR
RECEPTOR
MENSAJE
CANAL

CODIGO
CONTEXTO
RETROALIMENTACION
VERBAL
NOVERBAL
MEDIOS

74 IMPRESOS

DIGITALES
CULTURA

1 ARGUMENTATIVO

3 TESIS

ARGUMENTO

12 INFODEMIA

Y FUNCION

DESINFORMACION
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Progresiones de aprendizaje: Comunicacién y Sociedad Il
Planeaciones Didacticas

Transversalidad :

Sogl%(c)lg‘él “i&aﬁ?cn ¥sos

ocioemocionales
Metas de Aprendizaje

CATEGORIAS

La expresion verbal,
visual y grafica de
las Ideas.

Indagar y compartir
como vehiculos del
cambio.

Ciudadania digital.

Recursos
Socioemcionales

Apertura

Desarrollo

Cierre

Portafolio de
Evidencias — Aula
como laboratorio
social

PROGRESION 2. Comprende la importancia, el impacto e

— Medios influencia del Internet en la evolucion de los medios de

de Comunicacién y su comunicacion masiva para la generacion de contenidos en un
Impacto Social. proyecto comunicativo de acuerdo con su realidad.

Genera contenidos mediante la tecnologia que facilite una comunicacion efectiva en los diferentes
entomnos digitales.

Reflexiona la funcidn de los medios de comunicacion en la formacion de la opinion pablica y la
construccion de la realidad social y cultural.

Genera contenidos mediante distintas tecnologias comunicativas para divulgar informacion de manera
efectiva y responsable.

SUBCATEGORIAS TEMAS

0L Tema 1: Internet como medio de comunicacién
¢ |a discriminacion, select

L masiva
* Lecturay escritura en es A il
» La investigacion para en 1.1. Historia, estructura y elementos tecnoldgicos del
* La construccion de nuev  Internet

* Comu.n'icac.ic’{n digital Tema 2: Transformacion de los medios tradicionales
» Creacion digital de conte

2.1. Cine — streaming; radio — podcast; prensa — digital

— Responsabilidad Social:
/ Construye y fortalece identidades a través de actividades artisticas, culturales y

deportivas a nivel individual y colectivo. <.v Vinculos saludables. # Proyecto de vida /
autoconocimientO. L& Equidad y respeto.®@s Expresion creativa. e Responsabilidad
social e inclusion. @ @

La sesion inicia con una exploracion guiada sobre cémo Internet transformoé los medios de
comunicacion tradicionales. Mediante un breve video y ejemplos actuales, el alumnado
identifica los cambios del cine al streaming, de la radio al podcast y de la prensa impresa a
la digital. Se introduce el concepto de interactividad, inmediatez y convergencia digital,
destacando su impacto en la creacion y distribucion de contenidos. Esta reflexion prepara
al grupo para analizar la evolucion histérica del Internet.

Durante el desarrollo, los estudiantes analizan una linea histérica que muestra los
principales hitos tecnoldgicos del Internet: su origen, expansion global, surgimiento de
redes sociales y plataformas multimedia. En equipos, comparan cémo estos avances
modificaron la forma de informar, entretener y comunicarse. Posteriormente, completan
actividades que les permiten relacionar cada etapa con un cambio concreto en los medios
masivos. Este analisis fomenta la comprension del papel del Internet como detonador de
nuevos formatos comunicativos.

En el cierre, el alumnado reflexiona sobre como Internet ha cambiado su propia manera de
informarse, aprender y crear contenido. Comparten ejemplos de medios actuales que no
existirian sin la evolucion digital. Después, revisan su linea del tiempo y verifican que
incluya los acontecimientos mas relevantes. Finalmente, la docente orienta como este
conocimiento sera la base para proyectos comunicativos posteriores, especialmente
aquellos donde deberan producir contenido multimedia desde una perspectiva critica y
contextual.

— o 40 Producto integrador: Elaborar una linea del tiempo clara y bien organizada con

los acontecimientos mas importantes de la evolucién del Internet y su impacto en los
medios de comunicacion masiva. Debe incluir fechas, descripciones breves y ejemplos

concretos. @ Evaluacion con rubrica tipo semaforo: G Verde = Excelente. (i) Naranja =

Satisfactorio. 6 Rojo = Insuficiente.

Comunicacién y Sociedad Il
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PROGRESION 2. Comprende la importancia, el impacto e
Modulo 1: — Medios influencia del Internet en la evolucion de los medios de

Co icacion Cla | : : :
So |edranci| “ &aﬁec ¥sos i i6 comunicacion masiva para la generacién de contenidos en un
§OCIoemocmna es de Comunicacién y su p g

Transversalidad :

Impacto Social. proyecto comunicativo de acuerdo con su realidad.

[/ . Alumno:

Historia y evolucion del Internet

El Internet se origind en la década de 1960 con el
proyecto ARPANET, desarrollado para crear una
red segura entre universidades y centros de
investigacién en EE.UU., evolucionando
gracias a protocolos de comunicacién
como TCP/IP y la creacién de la World

Apertura

Lluvia de ideas

B sevioay

Computadora especial |
donde estn |f
almacenados los datos.

Internet como medio de comunicacién masiva
Internet es una red global de comunicacién que conecta a
millones de personas, instituciones, empresas y dispositivos
en todo el mundo, permitiendo el intercambio inmediato

Antena Antena Antena Antena  Antena Antena

parabolica  panel derchiley] (secndal gl ofrdditseaonal L de informacién en multiples formatos (texto, imagen, audio
\ j 4 :__Jﬁ_i" “’\%« y video). Como medio de comunicacién masiva, su alcance
L 'i “:’ } supera al de cualquier medio tradicional, ya que posibilita
X que un solo mensaje liegue, de forma simultanea a
- audiencias diversas y geograficamente distantes.

M yahoor IR

Gmail Yahoo! Outlook

buscadores
de internet

Google

Q va

CHROME  EDGE OPERA FIREFOX

on mobile devices
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@" Objefivo

Que el alumnado comprenda al Internet como un medio de comunicaciéon masiva
fundamental en la sociedad contempordnea, analizando su origen histdrico, su estructura
como ‘red de redes” y sus principales elementos tecnoldgicos, para explicar de manera
critica su impacto en la comunicacién, la cultura y la vida social, y utilizar este
conocimiento como base para la produccion responsable de contenidos digitales en
proyectos comunicativos posteriores.

Lee el texto sobre Internet.

Subraya con distinfos colores:
. Historia (amairillo)
. Estructura (azul)
. Elementos tecnoldgicos (rosa)

. Impacto social (rojo) &

i Tema 1: Internet como medio de comunicacién masiva

1.1 Historia, estructura y elementos tecnolégicos del Internet

Internet es una red global de comunicacidon que conecta a millones de
personas, instituciones, empresas y dispositivos en todo el mundo,
permitiendo el intercambio inmediato de informacién en multiples formatos
como texto, imagen, audio y video. Como medio de comunicacion
masiva, su alcance supera al de cualquier medio tradicional, ya que
posibilita que un solo mensaje llegue de forma simulténea a audiencias
diversas y geogrdficamente distantes. Gracias a Internet, la comunicacion
dejé de ser limitada por el tiempo y el espacio, transformdndose en un
proceso continuo, interactivo y dindmico que influye directamente en la
vida social, cultural, econdmica y politica de las sociedades
contempordneas.

El origen de Internet se remonta a la década de 1960, cuando en Estados Unidos se
desarrolld el proyecto ARPANET con fines académicos vy cientificos, con el objetivo de

o Comunicacién y Sociedad Il
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crear una red de computadoras capaz de mantener la comunicacidén aun ante posibles
fallos técnicos. Con el paso de los anos, esta red experimental evoluciond hasta
convertirse en una infraestructura tecnoldgica global. Durante las décadas siguientes se
desarrollaron protocolos de comunicacién estandarizados, como TCP/IP, que permitieron
la interconexidn de distintas redes, y posteriormente surgié la World Wide Web en los afnos
noventa, lo que facilitd el acceso publico a la informacidén y marcd el inicio de la
expansidon masiva de Internet como herramienta cotidiana de comunicacion.

La estructura de Internet se basa en un sistema descentralizado conocido
como ‘red de redes”, compuesto por servidores, centros de dafos,
proveedores de servicio y dispositivos conectados entre si mediante protocolos
de transmisibn de datos. Esta organizacidon permite que la informacién viaje
por multiples rutas, garantizando rapidez, estabilidad y continuidad en el
servicio. Los servidores almacenan y distribuyen contenidos, mientras que los
proveedores de acceso conectan a los usuarios finales a la red global. A su
vez, los navegadores web funcionan como intermediarios que permiten
interpretar la informaciéon y presentarla de manera comprensible en pantallas
de computadoras, tabletas o teléfonos inteligentes.

Entre los principales elementos tecnolégicos que hacen posible el funcionamiento de
Infernet se encuentran los dispositivos electrénicos, como computadoras y teléfonos
moviles; los medios fisicos de transmision, como cables de fibra éptica, redes inaldmlricas
y satélites; los protocolos de comunicacién; los servidores; los sistemas operativos; los
programas de navegacion; y las plataformas digitales que alojan servicios como correo
electréonico, redes sociales, buscadores, sitios web y aplicaciones multimedia. La
combinacién de estos componentes permite una comunicacién rdpida, econdmica vy
accesible, consolidando a Internet como el medio de comunicacidn masiva mds
influyente del siglo XXI.

Finalmente, el desarrollo constante de nuevas tecnologias, como la
computaciéon en la nube, el internet maévil, la inteligencia artificial y las redes
sociales, ha ampliado aun mds las capacidades comunicativas de Internet.
Hoy no solo se utiliza para informarse, sino tfambién para educarse, trabajar,
entretenerse, participar en debates publicos y construir identidades digitales.
Por ello, comprender su historia, su estructura y sus elementos tecnoldgicos
resulta fundamental para analizar su impacto en la cultura actual y en la
forma en que las personas se relacionan, se informan y tfoman decisiones
dentro de la sociedad contempordnea.

Comunicacién y Sociedad Il

18



I Actividad: Elaboracién de fichas de estudio

Indicaciones generales

/ 5 Alumno:

Elabora cinco fichas de estudio, una por cada pregunta. En cada ficha escribe:

Titulo

Un ejemplo

. Un concepto clave resaltado

I§ Ficha 1
¢ Qué es Internet y por qué se considera
un medio de comunicaciéon masiva?

@ Ficha 2

¢Cudles fueron los principales
acontecimientos en el origen y
desarrollo histérico de Internet?

Respuesta completa con tus propias palabras

I Ficha 3

¢Como estd estructurado Internet y qué
significa que sea una “red de redes”?

I8 Ficha 4

¢Cudles son los principales elementos
tecnolégicos que permiten el
funcionamiento de Internet?

Comunicacién y Sociedad Il
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Iy Ficha 5

¢De qué manera Internet ha transformado la
comunicacion y la vida social en la
actualidad?

¢Coémo funciona Internet?

Internet funciona como una gran red mundial de

compvutadoras conectadas entre si, que

intercambian informacién mediante reglas llamadas !
protocolos de comunicaciéon (principalmente TCP/ ’fL
IP). Cuando una persona escribe una direccion web

o envia un mensaje, su dispositivo (computadora o

celular) solicita la informacién a un servidor, que es

una computadora especial donde estdn
almacenados los datos.

La informacién vigja en forma de pequeios paquetes de datos a través
de distintos medios fisicos, como cables de fibra o6ptica, redes
inaldmbricas (Wi-Fi), antenas y satélites. Estos pagquetes pueden tomar
diferentes rutas hasta llegar a su destino, donde se vuelven a unir para
mostrar correctamente la pdgina, el video, el correo o el archivo
solicitado.

Comunicacién y Sociedad Il
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Los proveedores de servicio de Internet (ISP) conectan a los usuarios con esta red global, y
los navegadores web(como Chrome, Edge o Firefox) permiten interpretar la informaciéon y
presentarla de manera comprensible. Gracias a este sistema, millones de personas
pueden comunicarse, informarse y compartir contenidos en tiempo real desde cualquier
parte del mundo.

& Actividad 1. Exploramos cémo funciona Internet. Elabora un esquema o

diagrama sencillo que represente el recorrido de un mensaje desde el
dispositivo del usuario hasta el servidor y de regreso.

Comunicacién y Sociedad Il
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Cierre

STREAMING

74

Tema 2: Transformacion de los medios tradicionales

2.1 Cine — streaming; radio — podcast; prensa — digital

En las dltimas décadas, el desarrollo de Internet y de las @ \
tecnologias digitales ha provocado una profunda %'gNEF +
transformacién en los medios de comunicacidn
tradicionales. El cine, que antes solo podia disfrutarse en
salas especiales y en horarios determinados, ahora estd
disponible a través de plataformas de streaming como
Netflix, Disney+ o Prime Video, donde las personas pueden
ver peliculas y series en cualquier momento y desde
distintos dispositivos. De la misma manera, la radio ha

evolucionado hacia los podcasts, que permiten escuchar N ETFLIX
programas grabados sobre temas educativos, culturales o

de entretenimiento cuando el usuario lo desee, sin . .
depender de una transmision en vivo. Estos cambios han prlm\ e VI‘(;IeO

hecho que el acceso a los contenidos sea mds flexible,
rédpido y personalizado.

Por su parte, la prensa escrita, como periddicos y revistas, ha pasado del
papel a los formatos digitales, lo que permite consultar noficias actualizadas
en tiempo real desde teléfonos moéviles o computadoras. Por ejemplo, diarios
como El Universal o La Jornada cuentan con versiones digitales que incluyen
videos, enlaces y comentarios de los lectores. Esta transformacién no solo ha
modificado la manera en que se producen y consumen los contenidos, sino
también la forma en que las personas se informan, opinan y participan en la
vida social. Actualmente, los medios digitales facilitan una comunicacion mdas
inmediata e interactiva, convirtiendo a los usuarios en lectores activos que
pueden compartirinformacién y expresar sus puntos de vista.
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_ Ejercicios de comprension

Indicaciones: Completa cada enunciado con la palabra o frase correcta segin el texto.

1. El cine tradicional se ha transformado principalmente en plataformas de
como Neftflix o Prime Video.

2.  Laradio ha evolucionado hacia los , que pueden escucharse
en cualquier momento.

3. La prensa escrita ahora se consulta principalmente en formato

4. Un ejemplo de periddico mexicano con versidén digital es o)

5. Los medios digitales permiten una comunicacion mds e

con los usuarios.

of Producto integrador: Linea del tiempo

Elabora una linea del tiempo ordenada y clara sobre la evolucidn del Internet y su
impacto en los medios de comunicacién masiva.
Debe incluir:
. 3 fechas relevantes.
. Descripcion breve de cada fecha.
. La transformacion de los medios fradicionales:
o Cine — sftreaming
o Radio — podcast
o Prensa — digital

Presentacion libre (digital o fisica), con buena organizacién y or’rog‘r-_oﬂ'o. Agregar
im&genes. Colores. Letra clara y legible. s

L L
Escala de Evaluacion -'99
+ @ Excelente @ -
.  Satisfactorio
. 6 Insuficiente a
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Progresiones de aprendizaje: Comunicacion y Sociedad Il
Planeaciones Didacticas

Tmnsversal’iafad’ :

Comunicacion Y Sociedad
11 & Reclirsos
Socioemocionales

Metas de Aprendizaje

CATEGORIAS

La expresion verbal,
visual y grdfica de las
Ideas.

Indagar y compartir
como vehiculos del
cambio.

Ciudadania digital.

Recursos
Socioemcionales

Apertura

Desarrollo

Cierre

Portafolio de
Evidencias — Aula
como laboratorio
social

PROGRESION 3. Reconoce la evolucién, importancia e
influencia de la prensa y su impacto en la sociedad como
medio de comunicacién masiva para la creacién de un
producto comunicativo de acuerdo con su contexto
situacional.

- Medios

de Comunicaciény su
Impacto Social.

Genera confenidos mediante la fecnologia que facilite una comunicacién efectiva en los dife
Reflexiona la funcién de los medios de comunicacion en la formacion de la opinidn publicay Ik
Genera contenidos mediante distintas tecnologias comunicativas para divulgar informacidn dk

SUBCATEGORIAS TEMAS

o La discriminacin, seleccién, organi Tema 1: Historia y funcion social de la prensa

® |ecturay escritura en espacios digit:
® Lainvestigacion para encontrar resp
® La construccion de nuevo conocimie! Tema 2: La prensa en la actualidad
® Comunicacion digital

® (reacion digital de contenidos.

1.1. Evolucion, estructura y géneros periodisticos

2.1. Nuevos formatos: peridédico escolar, revista digital
y fotoperiodismo

— Responsabilidad Social:

V/ Construye y fortalece identidades a través de actividades artisticas, culturales
y deportivas a nivel individual y colectivo. %5 Vinculos saludables. #{” Proyecto de
vida / autoconocimientO. UL Equidad y respeto.®@ Expresidn creativa. @
Responsabilidad social e inclusién. @ (~)

docente inicia la sesidn con una breve presentaciéon sobre la historia de la prensa,
destacando su evolucién desde los primeros periddicos hasta las plataformas
digitales actuales. El alumnado identifica la funcidn social de informar, analizar y
generar opinidn publica. A partir de ejemplos de prensa impresa, revistas escolares
y fotoperiodismo, se reflexiona sobre cémo cada formato influye en la sociedad.
Esta infroduccién permite reconocer la relevancia de la prensa como medio
esencial para comprender la realidad.

En el desarrollo, las y los estudiantes analizan los principales géneros periodisticos:
nota informativa, crénica, reportaje y editorial. Mediante actividades del
cuadernillo, observan la estructura bdsica del discurso periodistico y comparan
ejemplos actuales de prensa digital y revistas estudiantiles. Posteriormente,
practican la elaboracion de ideas clave para un guion oral breve, identificando
elementos como infroduccién, datos relevantes, cierre y tono. Este ejercicio
fortalece su comprensidon dellenguaje periodistico y su uso responsable.

Para cerrar la sesion, cada estudiante comparte una idea central sobre cémo la
prensa influye en la sociedad actual y cémo los nuevos formatos —como revistas
digitales y fotoperiodismo— diversifican la manera en que consumimos
informacion. Se revisan los avances del guion de 90 segundos que presentardn en
voz alta, verificando estructura y claridad. Finalmente, se orienta al grupo a aplicar
los géneros y funciones de la prensa en su producto comunicativo final.

— o 40 Producto integrador: Elaborar un guion de 90 segundos para exposicién

oral, que incluya: Introduccién clara. Datos relevantes basados en géneros
periodisticos. Cierre reflexivo y contextual. Debe mostrar dominio del lenguadje

periodistico y la evolucién de la prensa. . @ Evaluacién con ribrica tipo seméforo: G Verde =

Excelente. U Naranja = Satisfactorio. G Rojo = Insuficiente.
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. PROGRESION 3. Reconoce la evolucién, importancia e
Transversalidad : h ” . ;
influencia de la prensa y su impacto en la sociedad como
medio de comunicacién masiva para la creacién de un
producto comunicativo de acuerdo con su contexto
situacional.

Comunicacion y Sociedad ' Mddulo 1: — Medios
& Rec rsos de Comunicacién y su
Socioemocionales Impacto Social.

HISTORIA
DEL
PERIODISMO

Las cred Julio César y recogian los sucesos
ocurridos a diario en Roma.
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